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Ogdlne Warunki Uméw (OWU)
ELAMED Spoétka z ograniczong odpowiedzialnoscig Spétka Komandytowa

§ 1 Postanowienia Ogolne

1. ELAMED Spétka z ograniczong odpowiedzialnoscig Spotka Komandytowa,wpisana do Krajowego
Rejestru Sagdowego w Sadzie Rejonowym w Katowicach pod nr 0000411505 z siedzibg w
Katowicach przy Al. Rozdzieriskiego 188c, zwane dalej Wydawcg, jest wydawcg czasopism
specjalistycznych i ksigzek.

2. Niniejsze Ogdélne Warunki Umoéw, zwane dalej w skrocie OWU, majg zastosowanie do
wszystkich umoéw o publikacje reklam, zawieranych przez Wydawce z osobami fizycznymi,
prawnymi lub innymi jednostkami organizacyjnymi, zwanymi dalej Zamawiajgcymi.

3. Jezeli przedstawione przez Wydawce Zamawiajgcemu Cenniki i/lub Oferta zawierajg w swojej
tresci postanowienia odmienne od postanowien niniejszych OWU, stosowa¢ nalezy postanowienia
zawarte w Cennikach i/lub Ofercie.

4. Strony mogg odstgpi¢ od poszczegdlnych bgdz wszystkich postanowien OWU w drodze umowy
zawartej w formie pisemnej pod rygorem niewaznosci. Zawarcie takiej umowy skutkuje
wytaczeniem odpowiednich postanowien OWU, w miejsce ktdrych stosuje sie zapisy umowy.

5. Ponizsze Ogdlne Warunki Umdéw uwaza sie za przyjete i zaakceptowane przez drugg strone w
momencie ztozenia Zamdwienia, o ktérym mowa w §2 OWU.

6. Niniejsze Ogdlne Warunki Umdéw wraz z Cennikami, Ofertg i Zamowieniem, jezeli odpowiada
ono warunkom okreslonym w §2 OWU, stanowig o tresci fgczgcego strony stosunku prawnego.

7. Wszelkie zawiadomienia pomiedzy stronami, jezeli nie zastrzezono formy szczegdlnej (pisemne;j,
faksu, poczty elektronicznej), mogg by¢ dokonywane wszelkimi srodkami, w tym $rodkami
bezposredniej komunikacji na odlegtosc (telefon).

§ 2. ZamoOwienia

1. Zamowienie na zamieszczenie reklamy (Zamoéwienie) stanowi przyjecie oferty Wydawcy i jest
rownoznaczne z zawarciem umowy na warunkach okreslonych w niniejszych OWU.

2. Zaméwienie Zamawiajgcy powinien ztozy¢ w formie pisemnej, faksem lub pocztg elektroniczng
wedfug wzoru stanowigcego zatgcznik nr 1 do niniejszych OWU. W przypadku skfadania
Zamowienia na innym niz zatgczony formularzu, powinno ono zawieraé w swojej tresci co
najmniej:

- oswiadczenie Zamawiajgcego o zapoznaniu sie z OWU,

- dane Zamawiajgcego niezbedne do wystawienia faktury,
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- okreslenie, w ktérym z czasopism oraz w ktérym jego numerze ma zosta¢ zamieszczona reklama
—z uwzglednieniem § 4 OWU,

- ilo$¢, rozmiar, zamawianych reklam oraz jej warto$¢ ustalona w oparciu o Cennik/Oferte,
z uwzglednieniem ustalen dokonanych z pracownikiem marketingu danego czasopisma,

- podpis i pieczagtke zamawiajgcego.

3. Zamédwienie moze dotyczy¢ publikacji jednej lub kilku reklam (w tym Cyklu Reklam) w jednym
lub kilku czasopismach, w numerach wskazanych przez Zamawiajgcego badz bez takiego
wskazania. W przypadku braku wskazania numerdw, w ktérych ma nastgpic¢ publikacja reklamy
wybdr numerdéw, w ktérych publikacja zostanie zamieszczona nastgpi po uzgodnieniu Wydawcy z
Zamawiajgcym.

4. Jezeli tre$¢ ztozonego przez Zamawiajgcego Zamdwienia zawiera postanowienie sprzeczne

z OWU, Cennikiem lub Ofertg, to obowigzuje ono Wydawce tylko w wypadku gdy pisemnie
zaakceptuje on jego warunki. W innym przypadku w miejsce owego postanowienia stosuje sie
odpowiedni zapis OWU, Oferty badz Cennikdéw.

5. Wydawca moze potwierdzi¢ pisemnie, faksem lub pocztg elektroniczng przyjecie Zamdwienia.
W Potwierdzeniu Wydawca moze dokonac zastrzezenia zmiany lub uzupetnienia Zamdwienia nie
lub uzupetnionej przez Wydawce, chyba ze Zamawiajgcy niezwtocznie sprzeciwit sie w formie
pisemnej, faksem lub pocztg elektroniczng dokonanej zmianie lub uzupetnieniu.

6. Za date zawarcia umowy uwaza sie date ztozenia Zamodwienia lub date potwierdzenia przyjecia
Zamowienia w przypadku okreslonym w pkt.5.

7. Zamawiajacy zobowigzany jest do przestania materiatdw do reklamy, ktérych szczegétowe
parametry okresla zaftacznik nr 2 (Parametry techniczne) w terminie wskazanym w
Ofercie/Cenniku. Dostarczone materiaty nie mogg narusza¢ obowigzujgcych przepiséw prawa ani
tez praw oséb trzecich a petng odpowiedzialnosé za skutki ich publikacji ponosi Zamawiajacy.

8. Wydawca po sporzadzeniu projektu reklamy, przedstawia go faksem lub za pomocg poczty
elektronicznej Zamawiajgcemu do akceptacji. Zamawiajgcy zobowigzany jest do wyrazenia
akceptacji lub sprzeciwu wobec projektu w terminie wyznaczonym przez Wydawce. W przypadku
nie otrzymania zastrzezen ze strony Zamawiajgcego Wydawca uwaza projekt za zaakceptowany i
kieruje reklame do druku.

§ 3. Cenniki i ceny

1. Ceny zamieszczania reklam zawarte sg w Cennikach obowigzujgcych odrebnie dla kazdego z
czasopism.

2. Cena za reklame obejmuje przekazanie 1 egzemplarza czasopisma, w ktérym ukazata sie
reklama.

3. Cenniki obowigzujg dla numerdéw czasopism w nich okreslonych, badZ tez do daty na nich
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wskazanej lub tez do daty wydania nowego Cennika.

4. Wszystkie ceny podane w Cennikach sg cenami netto (bez podatku VAT), chyba ze wyrazniej
stwierdzono inaczej.

5. Aktualne Cenniki sg zawsze dostepne w siedzibie Wydawcy lub na stronie www.elamed.pl
§ 4. Terminy
1. Terminy publikacji reklam uzaleznione s3 od cyklu wydawniczego danego czasopisma.

2. Oferty i/lub Cenniki okreslajg termin do sktadania zamodwien na reklamy do poszczegdinych
numerdow danego czasopisma.

3. W przypadku ztozenia Zamdwienia po terminie okreslonym w Cenniku i/lub Ofercie Wydawca
jest uprawniony do publikacji reklamy w kolejnym numerze czasopisma. O powyzszym Wydawca
poinformuje Zamawiajgcego pisemnie, faksem lub pocztg elektroniczng, ktéry niezwtocznie po
uzyskaniu takiej informacji moze pisemnie faksem lub pocztg elektroniczng sprzeciwic¢ sie
zamieszczeniu reklamy w innym numerze i odwota¢ Zamoéwienie.

4.Poza wypadkiem okreslonym powyzej Wydawca zastrzega sobie prawo do Odwotania lub zmiany
ustalonego terminu publikacji reklamy wyjatkowo w uzasadnionych okolicznosciami przypadkach,
takze juz po ztozeniu przez Zamawiajgcego zamodwienia i potwierdzeniu go przez Wydawce, w
szczegolnosci na skutek sity wyzszej i innych wyjgtkowych okolicznosci niezaleznych od Wydawcy.
W przypadku zmiany terminu publikacji konieczna jest akceptacja nowego terminu przez
Zamawiajgcego.

§ 5. Fakturowanie, zaptata

1. Jezeli nic innego nie stanowi Cennik i/lub Oferta zaptata za zamieszczenie reklamy nastepuje na
podstawie wystawionej przez Wydawce faktury VAT, w terminie wskazanym na fakturze, ktéry
standardowo wynosi 14 dni od daty wystawienia faktury.

2. Faktury wystawiane sg w terminie do 7 dni od daty publikacji reklamy, ktéra zostaje okreslona
na
fakturze jako data sprzedazy, z zastrzezeniem pkt.3

3. Faktury wystawiane sg przed publikacjg jedynie w wypadku otrzymania przedptfaty na kwote
otrzymanej zaliczki w terminie do 7 dni od jej wptywu na konto. W takim wypadku datg sprzedazy
jest data otrzymania zaliczki.

4. Za date zaptaty uwaza sie termin uznania naleznosci w petnej kwocie na rachunku bankowym
Wydawcy lub wptaty gotéwki w kasie.

5. W razie opdznienia w zaptacie ceny, Zamawiajgcy zobowigzany jest bez odrebnego wezwania do
zapfaty odsetek ustawowych.
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§ 6. Prawa autorskie

1. Wytacznym wiascicielem praw autorskich do sporzagdzonego przez siebie projektu reklamy jest
Wydawca. Bez zgody Wydawcy nie moze on by¢ powielany ani wykorzystywany w inny sposdb.

2. Odrebng umowg Wydawca moze zezwoli¢ Zamawiajgcemu na wykorzystywanie projektu
reklamy w okres$lony taka umowg sposdb.

§ 7. Wypowiedzenie, odstgpienie od umowy

1. W terminie jednego dnia roboczego od dnia ztozenia Zamdwienia, jednakze nie pdzniej niz
ostatniego dnia sktadania zamdwien okreslonego w Ofercie/Cenniku zaréwno Wydawca jak i
Zamawiajgcy mogg ztozy¢ oswiadczenie o odstgpieniu od umowy, bez podawania przyczyn.
Oswiadczenie takie dla swojej waznosci wymaga formy pisemnej, faksu lub poczty elektroniczne;.
W takim wypadku stronom nie przystugujg zadne roszczenia.

2. W przypadku odstgpienia przez Zamawiajgcego od umowy w terminie pdzniejszym niz
okreslony powyzej, jednak przed datg oddania do druku, zobowigzany jest on zaptaci¢ Wydawcy
odstepne w wysokosci 30% wartosci zamodwionej reklamy. W przypadku odstgpienia przez
Zamawiajgcego od umowy obejmujgcej cykl reklam przed publikacjg pierwszej reklamy z cyklu,
odstepne wynosi 100% wartosci pierwszej reklamy z cyklu, zgodnie z obowigzujgcym cennikiem.
Nie wyklucza to mozliwosci dochodzenia przez Wydawce odszkodowania za szkody
przewyzszajace warto$¢ odstepnego, w szczegdlnosci zwigzane z przygotowaniem reklamy do
druku.

3. W przypadku Zamdwienia obejmujgcego publikacje wiecej niz jednej reklamy, w tym takze cyklu
reklam, zarowno Zamawiajacy jak i Wydawca upowaznieni sg do wypowiedzenia takiej umowy z
zachowaniem co najmniej jednomiesiecznego okresu wypowiedzenia. Dla swojej waznosci
wypowiedzenie musi zosta¢ ztozone na pismie, faksem lub pocztg elektroniczng. W przypadku
jezeli wypowiedzenia dokonat Zamawiajgcy obowigzany jest on do zaptaty Wydawcy dodatkowo
kary umownej w wysokosci réznicy pomiedzy ceng za reklamy juz opublikowane, a cenami
regularnymi, jakie obowigzujg dla publikacji pojedynczej reklamy.

4. Wydawca upowazniony jest do wstrzymania sie z publikacjg dalszych reklam dla
Zamawiajgcego, a takze do odstgpienia od umowy, w przypadku braku terminowej zaptaty za
reklamy wczesniej opublikowane. W takim wypadku Zamawiajgcy obowigzany jest do zaptaty
Wydawcy dodatkowo takze kary umownej w wysokosci réznicy pomiedzy ceng za reklamy juz
opublikowane, a cenami regularnymi, jakie obowigzujg dla publikacji pojedynczej reklamy.

5. W przypadku, gdy Zamawiajgcy nie wykonat czynnosci umozliwiajgcych wykonanie umowy
przez Wydawce, w szczegdlnosci poprzez niedostarczenie materiatdw umozliwiajgcych
opracowanie reklamy, Wydawca zwolniony jest z obowigzku wykonania umowy i uprawniony jest
do domagania sie zaptaty kary umownej w wysokosci 50% wartosci zamodwienia.
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§ 8. Reklamacje, Odpowiedzialnos¢

1. Wszelkie reklamacje i uwagi nalezy zgtasza¢ Wydawcy najpdzniej do 14 dnia od daty otrzymania
egzemplarza czasopisma, w ktérym reklama zostata opublikowana, jednak nie pdzniej niz z
uptywem miesigca nastepnego po miesigcu, w ktérym dana reklama miata sie ukaza¢, pod
rygorem utraty prawa do zgfaszania czy tez powotywania sie na jakiekolwiek zastrzezenia
dotyczace opublikowanej reklamy.

2. Wydawca odpowiada za jakos¢ danej publikacji tylko w wypadku, gdy nadestane przez
Zamawiajgcego materiaty spetniajg parametry techniczne okreslone w zatgczniku nr 2.

3. Zamawiajacy przyjmuje do wiadomosci, iz jakos¢ reklamy uzalezniona jest od jakosci
dostarczonych przez Zamawiajgcego materiatéw.

4. Zaakceptowanie przez Zamawiajgcego projektu reklamy zgodnie z § 2 pkt 8 OWU wytgcza
prawo do reklamacji dotyczgcych zamieszczonej reklamy.

5. Prawo do reklamacji zamieszczonej reklamy nie przystuguje w szczegdlnosci w przypadku nie
dotgczenia do gotowego materiatu reklamowego proofu cyfrowego lub analogowego zgodnego z

wymaganiami okreslonymi w zatgczniku nr 2.

6. Gérng granicg odpowiedzialno$ci Wydawnictwa jest wartos¢ reklamy wynikajaca z
Zamoéwienia. Ograniczenie to nie dotyczy wypadkdéw, gdy szkoda zostata wyrzgdzona umyslinie.

§ 9. Postanowienia koricowe

1. Wszelkie spory mogace wynikng¢ miedzy Stronami bedg w miare mozliwosci rozstrzygane na
drodze polubowne;.

2. Sadem wiasciwym dla rozstrzygania sporéw jest Sgd miejscowo wtasciwy dla siedziby Wydawcy.

3. W przypadku niewaznosci ktéregokolwiek z punktéw zawartych w Ogdlnych Warunkach Uméw,
pozostate zachowujg petng waznos¢ i moc prawna.

4. Wydawca zastrzega sobie prawo do dokonywania zmian w Ogdlnych Warunkach Umdéw. Zmiany
postanowien zaczynajg wigzaé¢ drugg strone w momencie, gdy zostaty jej dostarczone w
zwyczajowo przyjety miedzy stronami w ich stosunkach handlowych sposdb, tak aby mogta sie z
nimi zapoznad.

5. Aktualne OWU s3g zawsze dostepne w biurze Wydawcy oraz na ogdlnodostepnej stronie
internetowej www.elamed.com.pl

6. W sprawach nieuregulowanych zastosowanie majg odpowiednie przepisy Ustawy z 23 kwietnia
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1964 roku Kodeks cywilny (Dz. U. z 1964 roku, nr 16, poz. 93 z pdzniejszymi zmianami).
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Zatacznik nr 2 — parametry techniczne reklam

typ reklamy wymiar / opis
1 strona reklamy 204x290 mm + 4 mm spad
1 strona artykutu

4000 znakow ze spacjami
sponsorowanego
1/2 strony reklamy

pion: 84x244 mm poziom: 172x120 mm
(pion/poziom)
1/3 strony reklamy

pion: 54x244 mm poziom: 172x78 mm
(pion/poziom)
1/4 strony reklamy

pion: 84x120 mm poziom: 172x58 mm
(pion/poziom)

Il oktadka 204x290 mm + 4 mm spad
[l oktadka 204x290 mm

IV oktadka 204x290 mm + 4 mm spad
3. strona 204x290 mm + 4 mm spad
5. strona 204x290 mm + 4 mm spad

opis techniczny z nazwa produktu i jego zastosowaniem - maks. 600 znakdéw + zdjecie

rezentacja
P ) o rozdzielczosci 300 dpi i wymiarach 4x5 cm

techniczna

insert
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Warunki techniczne dla
reklam Uwaga!

Minimalna odlegtos¢ tekstéw i znakéw graficznych od linii ciecia (margines) powinna wynosic¢
10 mm (dotyczy reklam catostronicowych).

Przyktad:

Dla czasopisma o wymiarach 204 x 290 mm + 4mm spadu reklama powinna mieé¢ wymiar 212 x
298 mm. Obszar, w ktorym powinny by¢ zawarte teksty oraz znaki graficzne, wynosi 184 x 270
mm.

Formaty plikow

Studio graficzne pracuje z komputerami klasy PC. Gotowe reklamy przyjmowane sg w postaci
cyfrowej, wykonane za pomocg programow InDesign, lllustrator, Photoshop, CorelDraw lub
innych, a nastepnie zapisane w drukarskim formacie pdf (do wersji 1.4 wigcznie).

Uwagi

e Elementy bitmapowe (np. zdjecia) musza mie¢ minimalng rozdzielczo$¢ 300 dpi
przy rzeczywistym rozmiarze i by¢ w trybie CMYK.

e Wszystkie kolory uzyte w pracy powinny by¢ definiowane w standardzie CMYK (nie
RGB, Lab, Pantone lub innych). Uwaga! Elamed Media Group nie ponosi
odpowiedzialnosci za zgodnos$¢ koloréw logo niepodanych w standardzie CMYK.

e W plikach .pdf powinny znajdowac sie tylko i wyfacznie obiekty w trybie CMYK.

e Konieczne jest przestanie na adres wydawnictwa wydruku prébnego — proofa. Tylko
poprawnie wykonany proof umozliwia poprawny kolorystycznie druk. Istnieje mozliwos¢
wykonania proofa w studiu graficznym Elamed Media Group — w takim przypadku do
faktury doliczona zostanie kwota w wysokosci 100 zt. Reklamodawca moze zrezygnowac z
druku materiatéw z préba kolorystyczng (proof), jednakze wigze sie to z mozliwoscig
drobnych przektaman kolordw, za ktére Elamed Media Group nie bierze
odpowiedzialnosci.

e Wszystkie teksty w pracy powinny byé zamienione na krzywe badz w pliku powinny by¢
osadzone uzyte czcionki. W przeciwnym razie studio graficzne Elamed Media Group nie
jest w stanie zagwarantowad zgodnosci uzytych krojéw z wydrukowanymi.

Materiaty do przygotowania reklamy przez studio graficzne Elamed Media Group

e Tekst — pliki Worda (z rozszerzeniem .doc).

e Zdjecia — o rozdzielczosci min. 300 dpi, ostre. Format pliku: jpg, tif

* Logo — w formacie tif, eps, jpg, pdf, cdr, ai (tryb CMYK), o rozdzielczosci min. 300 dpi
przy rzeczywistych rozmiarach.

Studio Graficzne opracowuje projekt reklamy, ktéry jest zatwierdzany przez reklamodawce.
Projekt moze by¢ przestany do akceptacji pocztg elektroniczng (pdf).

Projekt reklamy przygotowany przez studio graficzne jest wtasnoscig Elamed Media Group nie
moze by¢ powielany bez jego zgody. Mozliwe jest wykupienie praw autorskich do projektu w
celu wykorzystania go w innych publikacjach.
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